3

Freitag, 27. Mai 2022

Champions League

Kinder sind Fans globaler Stars

Frither fanten sie fiir Schweizer Klubs, heute fiir einzelne Fussballer. Teamerfolg ist fiir Kinder weniger wichtig. Das zeigt Kylian Mbappé.

Raphael Gutzwiller

Kylian Mbappé ist der Held
einer neuen Generation. Auf
Schweizer Pausenhofen ist der
Verbleib des franzosischen Fuss-
ballstars bei Paris St-Germain
Gespréachsthema. Daistes ganz
egal, dass Mbappé am Samstag,
wenn es um den Henkelpott der
Champions League geht, nicht
auflauft. Parisist bereits im Ach-
telfinal am Finalisten Real Mad-
rid gescheitert.

Der Beliebtheit von Mbappé
tut dies keinen Abbruch. Er ist
weit mehr als nur ein Fussball-
spieler. Erist Ikone, Werbefigur,
Idol. Und er - nicht unbedingt
sein Klub PSG - zieht Fans an.
Viele Kinder hatten mit ihm
wohl auch den Klub gewechselt,
hitte er sich im Sommer Real
Madrid angeschlossen. Nach
seinem Verbleib sind die Farben
von PSG weiter hoch im Kurs.
Daneben tragen Kinder auf
Schulhofen auch die Shirts an-
derer Stars: von Real Madrids
Karim Benzema, von Liverpools
Mohamed Salah oder von Man-
chester Uniteds Ronaldo. Die
Leibchen lokaler Schweizer
Klubs werden dagegen etwas ex-
Klusiver, sind weniger gesehen.

Vier Schweizer Trikots,
bei PSG gibtes alles

Bei den Sportliden suind die
Trikots von lokalen Klubs kaum
gefragt. Ein Blick in die Online-
shops offenbart, dass Intersport
kein einziges Trikot eines
Schweizer Klubs anbietet, Ochs-
ner-Sport nur von vier Vereinen.
Dagegen finden sich eine Un-
menge an Produkte von Paris
St.Germain: Trikots, T-Shirts,
Hoodies, Trainerhosen oder
Tanktops. Warum das so ist,
wollen auf Anfrage weder Inter-
sport noch Ochsner-Sport be-
antworten. Auch Zahlen geben
die beiden Laden nicht bekannt.
Doch wer ein Trikot des lokalen
Klubs erwerben will, muss sich
an den entsprechenden Fanshop
des Schweizer Vereins wenden.
Grund dafiir ist ein verin-
dertes Fanverhalten. Hiufig
kommen die Kinder nicht mehr
in Stadien, in der Zeitung oder
am TV mit dem Fussball in Kon-
takt, das geschieht inzwischen
auf anderen Kanilen. Der Ren-
ner auf den Pausenhofen sind
derzeit die Spielkarten «Match
Attax», wodurch die Kinder De-
tails der Spieler von Topteams
kennen lernen. Und in Kinder-
liedern werden die Fussballstars
besungen. «Wumms», ein Zu-
sammenschluss zwischen dem
Norddeutschen Rundfunk und
Radio Bremen, kreiert eingéin-
gige Lieder tliber Fussballer.
«Der junge Gott von PSG,
schnell wie der TGV», heisst es
etwa im Song liber Mbappé.
Dagegen bleiben die lokalen
Klubs wie der FC Luzern, der FC
Basel oder der FC St.Gallen et-
was auf der Strecke. Moritz
Daum, Entwicklungspsychologe
der Universitat Ziirich, erklart:
«Die Kinder orientieren sich oft
an den Besten. Sie eifern Stars
nach, um zu lernen. Wenn ein
Fussballer besonders gut spielt,
versuchen sie das zu imitieren.»
Zieht sich ein Kind ein Trikot

Duell zweier Giganten um den Henkelpott

Im Champions-League-Final trifft Liverpool auf Rekordsieger Real Madrid.

Pascal Dascher

Im diesjahrigen Champions-
League-Final treffen mit Liver-
pool und Real Madrid zwei der
erfolgreichsten Clubs in der
Geschichte der Konigsklasse

im Stade de France aufein-
ander. Wihrend Liverpool
seinen sechsten Titel in der
Konigsklasse anstrebt, hat
Madrid die Trophde schon

13 Mal gewonnen, was Tur-
nierrekord bedeutet. Den
letzten Triumph in der Cham-
pions League feierten die Ma-
drilenen 2018 gegen Liverpool
(3:1), nachdem sie den Wettbe-
werb im vergangenen Jahrzehnt
bereits 2014,2016 und 2017 ge-
winnen konnten. Die Englander
um Trainer Jiirgen Klopp konn-
ten 2019 das letzte Mal in der
Champions League triumphie-
ren. Im letzten Aufeinandertref-
fen vor einem Jahr setzten sich
die Spanier im Viertelfinal mit

3:1durch. Indieser Saison konn-
te Liverpool alle Spiele in der
Gruppenphase gewinnen. Im
Achtelfinal schaltete man Inter
Mailand trotz einer Niederlage
im Riickspiel aus, im Viertelfinal

behielt man gegen Benfica Lis-
sabon dank einer starken Leis-
tung im Hinspiel die Oberhand.
Im Halbfinal war Uberra-
schungsgegner Villarreal gegen
die Englander chancenlos.

Real Madrid gewann in der
Gruppenphase flinf seiner sechs
Spiele. Im Achtelfinal-Hinspiel
verlor Real mit 0:1 in Paris, im
Riickspiel sorgte Madrids
34-jahriger Starstiirmer Karim
Benzema mit einem Hattrick
in der letzten halben Stunde
fiir die Differenz. Im Viertel-
final-Hinspiel bei Chelsea
(3:1) kam ein weiterer Hat-
trick des Franzosen hinzu, im
Riickspiel entschied er die
Partie mit einem Elfmeter.
Auch im packenden Halbfinal
gegen Manchester City (6:5)
stach Benzema mit weiteren
drei Treffern heraus. Mit seinen
15 Toren wird der Franzose wohl
Torschiitzenkonig des Turniers.
Weitere pragende Spieler bei
Real sind Luka Modri¢ oder Vi-
nicius Jr., bei Liverpool sind Mo-
hamed Salah und Sadio Mané
die Starspieler des Vereins.
Zu sehen gibt es die Partie
am Samstag um 21 Uhr auf 3+.

von Mbappé an, fiihle es sich ein
bisschen wie der Fussballstar
selber. Man macht die Tricks
nach, bis man sie selber auch be-
herrscht. Und es geht um Be-
liebtheit: «Ein Fussballstar hat
etwas erreicht, ist beliebt. Da-
nach sehnen sich viele Kinder.»

Stars sind nahbarer als
Spieler des Schweizer Klubs

Was der Entwicklung hilft: Dank
sozialer Medien ist leichter ge-
worden, den grossen Stars wie
Kylian Mbappé nah zu sein als
Fussballern eines Schweizer
Klubs. Soziologe Hanspeter
Stamm sagt: «Durch diese
Nihe, die soziale Medien bieten
konnen, wichst die Identifika-
tion.» Dennoch sei das Phino-
men, dass Stars hochgejubelt
wiirden, nicht ganz neu. «Be-
reits seit 20 oder 30 Jahren fin-
det dies statt», beobachtet
Stamm. Als Vorganger Mbappés
gelten etwa David Beckham
oder der brasilianische Ronaldo,
dessen Frisur sich einige wah-
rend der Weltmeisterschaft
2002 schnitten. Dieser Effekt
hat in den letzten Jahren aber
nochmals deutlich zugenom-
men: «Frither waren Fussballer
vor allem Fussballer. Heute er-
fahrt man viel mehr tber sie.
Dagegen ist die Ausstrahlungs-
kraft lokaler Klubs begrenzt.»
Kinder jubeln Superstars wie
Mbappé zu. Dennoch bedeutet
das nicht, dass es fiir die Fans
der Schweizer Klubs keinen
Nachwuchs mehr gibt. Beim FC
St.Gallen macht man sich keine
Sorge, wie Mediensprecher Da-
vid Gadze sagt: «Der Stadionbe-
such ist ein emotionales Erleb-
nis, das ein Spiel im Fernsehen
von PSG nicht ersetzen kann.»
Wird ein Kind ins Stadion mit-
genommen, wachst die Chance,
dass es Fan wird. «Durch Aktio-
nen wie jene, als unser Kinder-
Fanklub sich mit den Spielern
treffen und spielen konnte, bie-
ten wir eine unmittelbare Nihe,
die ein auslandischer Topklub
nicht bieten kann», sagt Gadze.

Ein Stadionbesuch ist ein
sinnhaftes Erlebnis

Entwicklungspsychologe Daum
sieht diese Thematik ahnlich.
«Ein Stadionbesuch st ein sinn-
haftes Erlebnis: Es ist laut, es
wird gesungen, es riecht nach
Bratwurst. Ein Stadionbesuch
kann einem Kind stirker in der
Erinnerung bleiben als ein
Fernsehspiel.» Beim Fansein
eines Teams gehe es haufig da-
rum, dazuzugehoren. «Wenn
meine Freunde Fan sind, dann
mochte ich das vielleicht auch.
Einem Spieler eifert man eher
nach, als Klubfan geht es eher
um das Zugehorigkeitsgefiihl.»
Auf den Schulhéfen mogen
die Leibchen von Mbappé domi-
nieren, Befiirchtungen um den
Schweizer Fussball muss man
aber kaum haben. Denn die Be-
wunderung fiir Stars wird mit
der Zeit auch differenzierter, er-
klart Daum: «Je alter man wird,
desto weniger will man insge-
samt so sein wie Mbappé. Man
will dann nur noch so wie er
Fussball spielen konnen.» Und
diese Eigenschaft ist ja auch
wirklich bewundernswert.



